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Inledning

Bakgrund

Rapportforfattaren har nir @mnet direktreklam diskuterats inom sévil bekantskapskretsar som i
media lagt mérke till den ofta negativa instillningen till de stora méngder reklam som sénds ut till
de enskilda konsumenterna. Trenden tycks vara att detta upplevs som ett storande element bland
annat eftersom det krdver en Okad tidsitgéng till postsortering i hushallet, samtidigt som det
kréaver ett storre antal promenader till sopnedkast och sopstationer. Framforallt leder reklamen till
milj6forstoring genom den energikravande produktionen och det avfall som reklamen producerar.

Syfte

Syftet med denna rapport dr att undersoka energibehovet vid produktion av direktreklam.
Rapporten tar hinsyn till de olika stegen 1 tillverkningen av direktreklam, och undersdker dven
hur stor energiméngd som kan tiankas behdvas vid produktion av reklam som eventuellt aldrig nar
konsument.

Teori och metod

Med direktreklam menas reklam 1 pappersformat som distribueras till hushéll i deras brevlida.
Denna rapport avser endast oadresserad direktreklam, och inte reklam fran foretag som angivit
mottagareadress. Undersokningen avser alltsd endast massutskick i form av oadresserad reklam
till samtliga bostdder inom ett visst omrade. Omréadet kan vara savél ett litet bostadsomrdde som
en hel stadsdel, hel kommun eller rikstickande reklam till samtliga hushall i landet, 1 detta fall
Sverige.

Studien av energibehovet vid reklambladsproduktion samt processleden vid distribution och
avfallshantering baseras huvudsakligen pé telefonsamtal med representanter for de olika delarna 1
produktions- distribution- och avfallshanteringskedjan samt representanter for riksforbund och
forskningsinstitut. Vissa uppgifter dr dven hamtade fran rapporter som representanterna hianvisat
till. Fragorna som stillts over telefon har framforallt syftat till att besvara hur stor energibehovet
ar 1 de olika processtegen, samt hur processerna gar till.

For att skapa en uppfattning om hur stor andel konsumenter som ej onskar erhdlla nagon
oadresserad direktreklam, har d&ven en enkdtundersokning kring detta gjorts av rapportforfattaren.
Denna enkitundersokning har gjorts i en matbutik pd Kungsgatan i centrala Norrkoping.
Enkéterna har formen av ett formuldr med framforallt kryssrutor, men har dven visst utrymme for
fria formuleringar fran den utfragade. Dock har endast resultatet frdn tvd av enkétformuldrets
frdgor anvints 1 den slutgiltiga rapporten, friga 1A och 2. Bakgrunden till detta stér att l4sa under
punkt 5.1 i resultatdelen. Formuléret i sin helhet presenteras som bilaga 1.

Rapportens strivan dr att skapa en modell 6ver reklamproduktionens system, for att dérigenom
skapa forstéelse for hur mycket energi som produktionen kriver. Reklamsystemet beskrivs i ett
overgripande perspektiv som stricker sig frdn skogsavverkning till hanteringen av det avfall som
slutprodukten, reklamen, genererar. Tyngdpunkten ligger dock péd energibehovet 1 produktionen,
dé detta dr en faktor som till viss del 4r mgjlig att méta och berdkna. Studien kommer ej att berdra
de mindre detaljerna i denna produktionskedja.

Resultatet av enkdtundersdkningen har extrapolerats for att se hur motsvarande reklammingd
och motstindet till reklam kan tidnkas se ut om det 6verfors pa Sverige som helhet, med avseende
pd energibehov och producerad mingd reklam. Vid arbetet med extrapoleringen av
reklamméngden har som referens anvénts en Direkt Mail undersokning som Holmen Paper
genomfor en ging per ar.



Att endast detta enskilda méatvirde anvinds som referens kan anses utgdra en missvisande
reklammingd vid extrapolering till samtliga hushdll i Sverige. Undersdkningen som sédan &r
dock ingen exakt metod i nigot avseende. Aven det antal personer som utfrigats gillande
reklamavvisande skylt dr mycket begrinsat, endast hundra personer har utfragats. Rapportens
ambition &r alltsd inte att uppnd en slutgiltig och total sammanstillning av reklamsituationen i
Sverige, utan endast att ge en kraftigt forenklad bild av ett mycket omfattande och forénderligt
reklamsystem. I dess fordnderlighet kan bland annat tas in faktorer som ett 6kande antal hushall
och varierande reklammaéangd. Avsikten med rapporten &r snarare att skapa en 6kad forstéelse for
de mingder reklam som Sveriges foretag producerar och distribuerar, samt den mdjlighet varje
enskilt hushall har att verka f6r en minskad reklamproduktion och ddrmed dven en minskning av
det energibehov och den resursforbrukning som detta kridver. Rapportforfattaren ér slutligen
medveten om det politiska motstdind som kan tdnkas finns till en minskning av
reklamproduktionen, eftersom reklambranschen genererar ett stort antal arbetstillfdllen.
Rapporten tar dock inte hdnsyn till denna aspekt av problemet.



Resultat

Direktreklamens produktsystem

For att kunna méita energibehovet vid produktion av direktreklam underléttar det om en modell av
detta ganska komplexa produktionssystem byggs. Modellen som beskrivs nedan &r mycket
forenklad och beskriver huvuddragen hos de olika momenten som ingar i produktionen och
distributionen av reklamblad samt omhéndertagandet av det avfall som reklamen genererar.
Tonvikten ligger pa energibehovet i produktionsmomenten. Distributionen och avfallshanteringen
ingdr 1 modellen enbart for att sétta in produktionen i en helhetsbild (det kan nidmnas att
returpapper anvinds som rdvara vid pappersproduktion) samt for att kunna belysa ett eventuellt
systemfel. Sjélva modellen aterfinns i schematisk form som bilaga 2. Numreringen av de olika
leden i texten nedan motsvarar numreringen i bilaga 2.

Produktion

1.

1.1.

1.2.

Skogsproduktion

Den forsta processen i reklamproduktionen édr framtagningen av révaran till
pappersproduktionen, trdvirket. Detta led innefattar skogsvard, drivning samt
vidaretransport till pappersbruk. Det samlade energibehovet till detta har i Sverige
berdknats inom tre olika geografiska omrdden: Nord-, Mellan- och Sydsverige. I omrade
Nord &r energibehovet 195 MJ/m’ virke = 0,05417 MWh/m’, i omrdde Mellan 178
MJ/m® = 0,04944 MWh/m® samt i omréde Syd 138 MJ/m’ = 0,03833 MWh/m’. Energin
som anvinds 4 i form av dieselolja, bensin, el m.m.' Restprodukten vid
skogsproduktionen dr bland annat koldioxid. En av de negativa effekterna med
skogsproduktionen, &r att markens lager av niringsdmnen successivt minskar.

Pappersproduktion

Nar virket val har natt papperbolagen framstills pappersmassa. Beroende pé vilken typ
av reklamblad som ska framstillas, produceras olika sorters pappersmassa. I grova drag
utgdrs reklam av tva huvudtyper av papper: tidningspapper samt finpapper.

Hos Holmen Paper Braviken framstélls tidningspapper, och véardena for produktion av
denna papperstyp ar hamtade fran denna fabrik som é&r placerad i Braviken i Norrkdping.
Viss del av denna pappersproduktion anvinder sig av returpapper som ravara. For
framstéllning av 1 ton returpappersmassa behdvs ungefir 400 kWh = 0,4 MWh. For
framstillning av termomekanisk pappersmassa, med nytt virke som ravara, behovs
ungefar 2450 kWh/ton pappersmassa = 2,45 MWh/ton. Bravikens nyaste pappersmaskin,
PM 53, anvédnder sig av cirka 50% termomekansik pappersmassa samt 50%
returpappersmassa. De lite dldre pappersmaskinerna, PM 51 samt PM 55, anvénder sig av
cirka 75% termomekanisk pappersmassa samt 25% returpappersmassa. Vid produktionen
av sjilva papperet i pappersmaskinen behovs ungefar 600 kWh/ton framstéllt papper =
0,6 MWh/ton.?

PM 53 star for cirka 40% av Bravikens arsproduktion, PM 51 och PM 55 for 60%. Det
bor dock ndmnas att PM 51 och PM 55 éven producerar fargat tidningspapper, som
vanligen ej anvinds i direktreklam.’

! SkogForsk, Resultat Nr 24 2000
? Holmen Paper Braviken, telefonsamtal med Projektavdelningen
? Hemsidan for Holmen Paper, http://www.holmenpaper.com — Pappersbruken — Bravikens Pappersbruk



Hos m-real:s pappersbruk i Husum framstélls finpapper och copypapper. M-real baserar
denna produktion helt pa nytt virke, eftersom den fina papperskvalitén kriver detta. M-
real uppger att energibehovet vid sin produktion av blekt sulfatpappersmassa dr ungefar
750 kWh/ton pappersmassa = 0,75 MWh/ton. Produktionen av sjdlva papperet kriaver
800 kWh/ton firdigt papper = 0,8 MWh/ton.*

2. Tryckfirgsproduktion

Tryckfarg produceras hos kemforetag och anvinds sedan for att trycka text och bilder pé
bland annat reklamblad. Négra siffror pd energibehovet vid produktionen av tryckfarger har ej
kunnat erhéllas. Sun Chemical, som star for cirka 40-45% av denna marknad i Sverige, har
blivit kontaktad i1 drendet. Foretaget har inga siffror pd just produktionen av tryckfirg till
direktreklam, eftersom samma typ av farger dven anvédnds vid annan tryckning. Det dr darfor
svart att avgora hur stor del av deras produktion som gér till just tryckning av direktreklam.
De uppger att energibehovet vid produktionen ar ganska hog, dock ej lika hog som
pappersproduktionen. Den energi som behovs dr frimst i form av virme vid kokning och
torkning av tryckfarg samt brinsle vid transporter. Foretaget dr internationellt och har bland
annat en daglig lastbilstransport fran England till Sverige.’

Reklambladstillverkning
Niésta steg 1 produktionen &r sjdlva reklambladstryckningen. Detta forutsitter transporter av
papper fran pappersbruken och transporter av tryckfarg fran tryckfargsproducenterna till olika
tryckerier runt om i Sverige. Det genomsnittsliga energibehovet vid tryckning dr beréknad till
0,76 MWh/ton trycksak.°

Central distribution

Efter tryckning méste reklamen distribueras till konsumenterna. Detta sker i steg 5, men innan
detta dr mojligt méste den forst transporteras centralt till de olika postterminalerna. Detta sker
lampligen med lastbil och dr branslekrdvande. Kontakt har etablerats med de pé Posten som
ar ansvariga for denna distribution, men pd grund av att rapportforfattaren inte var ute i
tillrackligt god tid har svar pa denna frdga ej hunnit erhdllas innan deadlinen for denna
rapport 16pte ut.

Reklamutdelning

Nir reklamen natt postterminalerna runt om i landet delas de ut av brevbédrare. Detta &r en av
de minst energikrdvande delarna i reklamens process, forutsatt att brevbéararna antingen for ut
reklamen till fots eller per cykel. De enskilda brevbérarnas energibehov riknas ej med i denna
modell. Trots det 1aga energibehovet ér detta en mycket intressant del av reklamsystemet. Det
ar 1 detta steg som den enskilde konsumenten har en mgjlighet att minska Sveriges totala
produktion av reklam, och dirmed &ven de naturresurser som detta krdver. Det dr ocksa detta
som ar anledningen till att denna rapport har gjorts.

Under arbetet med denna rapport har rapportforfattaren dock uppdagat misstanke om ett
allvarligt och onodigt systemfel. Denna misstanke inleddes under ett samtal med en
kurskamrat, som vid sidan dven arbetar som brevbérare vid Posten. Enligt denna brevbérare
ar miangden reklam som kommer in till Posten for utdelning stérre dn antalet hushéll som
Onskar fa sin reklam. Detta har gjort att denna brevbérare viljer att ta med sig mindre reklam
ut pa postrundan, dn vad som producerats till detta omrade. Vil dter pa Posten slings den

4

m-real Husums fabriker, telefonsamtal med Anldggning- och projektavdelningen

> Sun Chemical Sverige, telefonsamtal med Tekniska avdelningen
6 "Tools for Eco-efficiency in the Printing Industry" Licentiate Thesis, Maria
Enroth, KTH 2001.



overblivna reklammingden i pappersédtervinning. Brevbdraren i fraga har ej blivit uppmanad
att rapportera in hur mycket reklam som blivit dver och sldngts, inte ens i ungefarliga siffror.

Med detta som bakgrund har rapportforfattaren under vecka 11 2002 kontaktat en férman
vid postutdelningen i postnummeromrade 602 20 i Norrkdping, fOrfattarens egna
postnummeromrade. Denna uppgav att foretagen som skickar ut sin reklam far veta hur
mycket som behovs till ett visst omride (antal reklamavvisande skyltar subtraherat fran antal
hushéll), och detta uppdateras fortlopande. Man kan dock stélla sig tvivlande till hur denna
uppdatering kan tinkas fungera i praktiken, med tanke pa att de enskilda brevbérarna ej
rapporterar in hur mycket reklam som blivit dver.

5.1. Ej utdelad reklam
For att undersoka hur stor allménhetens vilja att ta emot direktreklam &r, har
rapportforfattaren som en del 1 arbetet med denna rapport genomfort en
enkdtundersokning pa d@mnet. Undersokningen omfattade 100 personer, alltsd ett ganska
magert urval, och har genomforts i centrala Norrkdping. Dessa personer utfragades i fyra
omgéngar under perioden 2002-03-11 till 2002-03-14. En person utgdr alltsd 1% av
svaren 1 de fragor som samtliga besvarade.

Enkédtformuldrets utseende modifierades vid tva tillfillen, infér andra och tredje
omgéangen. Infér andra omgangen lades delfrdga 1.B till, infor tredje omgangen lades
delfraga 3.B till, se bilaga 1. Forsta modifieringen gjordes for att de utfragade syntes ha
en delad allmén uppfattning om sin instéllning till reklam. Andra modifieringen gjordes
for att korrespondera fridga 5 hos de som redan har en reklamavvisande skylt. Endast
resultatet frdn tvd av formuldrets fragor har i slutindan anvénts till denna rapport,
eftersom Ovriga frdgor inte var anvidndbara for att hjdlpa till att besvara hur stor
energibehovet vid reklamproduktionen &dr. Nir arbetet med enkéterna pabdrjades, var
rapportens syfte dnnu ej fullt definierad.

Den forsta fraga som har anvints 16d: ”Har ditt hushall en skylt av typen “Ingen reklam,
tack!” pd brevladan/brevinkastet?”. Av de utfragade hade 22% en sadan skylt i direkt
anslutning till brevladan eller brevinskastet. Resultatet fran svaren pd den andra anvénda
fragan, Vilken dr din allmdnna instdllning till direktreklam (ej adresserad reklam) i
breviddan?”, visar att 50% av de utfrigade hade en allmint negativ instéllning till
direktreklam. Om situationen skulle visa sig vara som den beskrivs i slutet av punkt 5,
skulle det alltsd kunna innebéra att omkring 20% av all reklam som produceras, har blivit
producerad i onddan och gar direkt till avfall. Steg 5.1 i modellen enligt bilaga 2 kan i
sadant fall sdgas utgora ett systemfel, och om detta fel dtgdrdas, kan detta steg avldgsnas
ur modellen. Steg 5.1 representerar alltsd en onddig Overproduktion, eftersom antalet
reklamblad som produceras ér lika stor som summan av den reklam som faktiskt delas ut
och antalet reklamblad som slédngs innan de nir konsument, se nedan:

[ 3. Reklambladstillverkning ] =[ 5. Reklamutdelning ] + [ 5.1. Ej utdelad reklam ]

5.2. Reklam sparad av hushall
Viss andel av den reklam som delas ut sparas en tid hos de enskilda konsumenterna, men
forr eller senare slings denna, antingen genom pappersinsamling eller direkt i
hushallsavfallet, alternativt sorteras det som brannbart avfall.



6. Reklam slings
Av den pappersmidngd som slidngs, &tervinns totalt 62% av Sveriges totala arliga
pappersforbrukning’. Vid produktion av tidningspapper med utgingspunkt i returpapper,
anvinds insamlat tidnings- och journalpapper. Insamligsgraden av denna papperstyp anger
Holmen Paper sjilva till cirka 85%". Ovriga 15% slings ej som pappersatervinning, och kan
tédnkas rdknas till brannbart avfall samt blandat hushallsavfall.

6.1. Atervinning hos pappersforetag

Vid produktion av tidningspapper med returpapper som ravara, uppger Holmen Paper
Braviken att ungerfir 85% av det insamlade returpapperet kan anvindas i den nya
pappersmassan. Av det insamlade papperet forsvinner 11% i flutationsprocesser, detta i
form av fyllmedel, aska, trycksvirta och otjdnliga trifibrer. Tréfibrer kan anvindas
ungefdr 5-7 génger innan de blir otjinliga. 4% forsvinner nir bland annat lim, odnskat
skrdp och plaster har avldgsnats, samt nér det oanvindbara materialet har gitt igenom en
magnetavskiljare som tar bort metaller. Det material som ej kan anvindas gar hos
Holmen Paper Braviken till forbranning.®

Vid produktion av finpapper kan returpapper ej anvéndas, eftersom finpapper kraver en
renare pappersmassa. Detta géller atminstone for pappersbolaget m-real i Husum.

Hos vissa pappersbolag har den andel insamlat papper som ej kunnat anvédndas tidigare
lagts pd deponi. Frdn och med 2002-01-01 4r det enligt svensk lag ej ldngre tillatet att
lagga avfall frdn pappersindustrin pa deponi, detta ska istéllet forbrédnnas. Systemet med
forbranningsanldggningar 1 Sverige dr dock dnnu ej helt utbyggt, och med anledning av
detta ges fortfarande dispens till de sophanteringsanlidggningar som ej hunnit bygga
forbranningsanldggningar.

6.2. Ej insamlad reklam
Den andel tidnings- och journalpapper som ej samlas in, kan for enkelhetens skull ségas
ha blivit sorterat antingen bland briannbart avfall eller bland hushéllsavfall.

Brdnnbart avfall forbranns och blir till energi som anvénds i bland annat fjarrvirmeverk.
Efter forbranningen aterstar dock 20% av den ursprungliga méngden, nu 1 form av aska.
Denna aska laggs fortfarande pa deponi.

I Sverige forbriinns i nuliget ungefir 40% av det osorterade hushdllsavfallet. Aven vid
denna forbrianning géller att 20% i form av aska laggs pd deponi. Energin som frigdrs vid
forbranningen gér bland annat till fjarrvirmeverk. Vidare ldggs ungefar 10% av Sveriges
hushéllsavfall i en form av storskalig kompost for biologisk nedbrytning. Resterande
50% av hushéllsavfallet liggs direkt pa deponi’.

Inom négra ar kommer dock de flesta former av deponi for avfall att vara forbjuden'”.

7 SDR Gruppen, http://www.sdrgruppen.se — Miljo

¥ Holmen Paper Braviken, telefonsamtal med Pappersatervinningsavdelningen
? Norrkopings Kommun, telefonsamtal med Avfallshanteringsavdelningen

' SFS Forordning (2001:512) om deponering av avfall



Sammanrikning av energibehov for reklamproduktion

Om summan av energibehovet vid skogsproduktion, pappersproduktion samt reklamblads-
tillverkning rdknas samman, kan ett referensviarde pa energibehovet for reklamproduktionen tas
fram. Detta virde sdger visserligen ingenting om energibehovet i dvriga led av produktion,
distribution och avfallshantering, men kan &dnda anvidndas for att bilda en uppfattning om vilken
storleksordning det ror sig om. En sammanfattning av vad som riaknas med i denna energikalkyl
visas 1 figur 3.

Returpapper Skogsproduktion
Returpappersmassa Termomekanisk massa Blekt sulfatmassa
[ [ [ [
25% 50%  75%  50%
I
[
PM 51 samt PM 55 PM 53
Tidningspapper Finpapper
Tryckeri

Figur 3. Processer som ingir i rapportens berikningar av energibehov vid
produktion av direktreklam, fran skogsproduktion till firdigt reklamblad.

Forutsattningar

Lat oss forst bygga ett medelvirde for energibehovet vid skogsproduktion. Vi utgar fran att
produktionen av Sveriges reklamblad tar en tredjedel av sin virkesrdvara frdn vardera av
omradena Nord, Mellan och Syd. Det genomsnittsliga energibehovet vid skogsproduktion blir da
0,04731 MWh/m’ virke. I Holmen Papers Direct Mail underskning av reklammingd for februari
2001 kan man utlisa nedanstdende andel av olika papperstyper. En grovindelning av
papperstyper har gjorts av rapportforfattaren, baserat pa samtal med Holmen Paper.

Tidningspapper:

Standard Tidning: 279 ¢
Forbattrat Tidningspapper: 743 g
SC-papper: 602 g
Andel (%): 67,3%
Finpapper:

Trafritt obestruket: 149 g
Tréhaltigt bestruket: 3l4¢g
Trafritt bestruket: 326 ¢
Andel (%): 32,7%
Totalt: 2413 gram

SC-papper ar ett mellanting mellan finpapper och tidningspapper. Det paminner mest om
tidningspapper, och ridknas i denna rapport dérfor till denna grupp.



Tidningspapper tillverkas bland annat av Holmen Paper Braviken, och finpapper bland annat av
m-real Husums Fabriker. Dessa tva pappersbruk far representera produktionen av allt papper som
gar till direktreklam, vdl medveten om att detta ej stimmer med verkligheten.

Vi forutsitter att fordelningen av produktionen av tidningspapper som anvinds i direktreklam
mellan Bravikens tre maskiner dr densamma som fordelningen av deras arliga produktion. Detta
innebér att PM 53 star for cirka 40% av produktionen, PM 51 och PM 55 stér tillsammans for
60%. Enligt uppgift fran virkesavdelningen pa Braviken atgédr 2,3 ton virke for produktion av 1
ton papper. Nar denna fraga stilldes, fragades ej om detta géller for PM 53 eller PM 51 och PM
55. PM 53 anviénder sig av 50% termomekanisk massa (pappersmassa fran nytt virke) och 50%
returpappersmassa. PM 51 och PM 55 anviénder sig av 75% termomekanisk massa och 25%
returpappersmassa. Vi utgdr nu darfor ifrén att siffran 2,3 ton virke/ton papper géller for PM 51
och PM 53, som anvénder en hogre andel nytt virke an PM 53. Pa detta vis far vi i alla fall inte ett
virde som Overstiger det egentliga energibehovet.

Arligen produceras i grova drag 70.000 ton papper’. I enlighet med tidigare berikningar av
papperstypsfordelning utgar vi nu fran att 67,3% av detta ar tidningspapper, och 32,7% é&r
finpapper. Méngden tidningspapper som produceras for direktreklamsyfte blir da 47.110 ton.
Maingden finpapper uppgér till 22.890 ton.

Av dessa 47.110 ton tidningspapper antar vi alltsd att 60% tillverkas i PM 51 och PM 55, dvs
28.266 ton, och 40% eller 18.844 ton produceras i PM 53.

For att producera 1 ton termomekanisk massa behovs 2,25 MWh energi.
For att producera 1 ton returpappersmassa behdvs 0,4 MWh energi.
For att producera 1 ton sulfatpappersmassa behovs 0,75 MWh energi.

For att producera 1 ton tidningspapper krivs 0,6 MWh energi.
For att producera 1 ton finpapper krivs 0,6 MWh energi.

For enkelhetens skull antar vi att det gar at 1 ton virke for produktion av 1 ton termomekanisk
massa. Detta dr dock ett antagande som kan behovas kontrolleras. Detta innebér dé att det behdvs
2,3 ton virke for att producera 2,3 ton termomekanisk massa, som i sin tur riacker till 1 ton papper.
Vidare angav virkesavdelningen vid Braviken att 1 m® blot virke véger ungefir 1 ton. Om det
behdvs 2,3 ton termomekanisk massa per ton fardigt papper, och detta utgdér 75% av dessa
maskiners pappersmassa, behovs dessutom 2,3 / 3 = 0,77 ton returpappersmassa per ton papper
for dessa maskiner. PM 53 berdknas enligt detta d4 behdva 1,53 ton termomekanisk massa och
for framstéllning av denna pappersmassa lika mycket virke. Den behdver dessutom 1,53 ton
returpappersmassa, och for enkelhets skull antar vi att produktionen av denna méngd
returpappersmassa kraver 1,53 ton returpapper. Detta dr dock ett antagande som kan behdvas
kontrolleras.

Berdkningar
Vi berdknar nu energibehovet vi produktionen av 28.266 ton trycksaker, tidningspapper, i PM 51
och PM 55, fran skogsproduktion till fardigtryckt papper.

Skogsproduktion Termomekanisk massa Returpappersmassa Papperstillverkning Tryckning Summa energi

(2,3 * 28.266 * 0,04731 MWh) + (2,3 * 28.266 * 2,45 MWh) + (0,77 * 28.266 * 0,4 MWh) + (28.266 * 0,6 MWh) + (28.266 * 0,76 MWh) = 209.502.3 MWh

Figur 4. Berdkning av energibehov vid produktion av tidningspapper till direktreklam, arsbasis. Siffrorna baserar sig pa att
60% av Sveriges tidningspapper for direktreklamsyfte tillverkas av Holmen Paper Braviken, PM 51 och PM 55. Detta
antagande stimmer dock ej med verkligheten, antagandet anvénds i syfte att skapa en forenklad, dvergriplig bild av
verkligheten.
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Vi berdknar nu energibehovet vi produktionen av 18.844 ton trycksaker, tidningspapper, i PM 53,
frén skogsproduktion till fardigtryckt papper.

Skogsproduktion Termomekanisk massa Returpappersmassa Papperstillverkning Tryckning Summa energi

(1,53 * 18.844 * 0,04731 MWh) + (1,53 * 18.844 * 2,45 MWh) + (1,53 * 18.844 * 0,4 MWh) + (18.844 * 0,6 MWh) + (18.844 * 0,76 MWh) = 109.161.1 MWh

Figur 5. Berdkning av energibehov vid produktion av tidningspapper till direktreklam, arsbasis. Siffrorna baserar sig pa att
40% av Sveriges tidningspapper for direktreklamsyfte tillverkas av Holmen Paper Braviken, PM 53. Detta antagande
stimmer dock ej med verkligheten, antagandet anvinds i syfte att skapa en forenklad, vergriplig bild av verkligheten.

For enkelhets skull antar vi att det behovs lika mycket virke per ton pappersmassa och lika
mycket pappersmassa per ton framstéllt papper vid produktion av finpapper i m-reals fabriker,
som behovs vid tillverkning av tidningspapper i Holmen Paper Braviken. Detta &r dock ett
antagande som kan behovas kontrolleras. For tillverkning av finpapper kan returpapper ej
anvindas pa grund av den fina kvalitén. Mingd virke som behovs vid produktion av 1 ton papper
raknas darfor om for att gélla papper som helt dr baserat pd nytt virke. 2,3 / 75 * 100 = 3,07 ton
virke/ton pappersmassa, samt 3,07 ton pappersmassa/ton papper.

Vi berdknar nu energibehovet vi produktionen av 22.890 ton trycksaker, finpapper, i m-reals
fabriker i Husum, frdn skogsproduktion till fardigtryckt papper.

Skogsproduktion Sulfatmassa Papperstillverkning Tryckning Summa energi

(3,07 *22.890 * 0,04731 MWh) + (3,07 * 22.890 * 0,75 MWh) +(22.890 * 0,8 MWh) + (22.890 * 0,76 MWh) =91.737.2 MWh

Figur 6. Beridkning av energibehov vid produktion av finpapper till direktreklam, &rsbasis. Siffrorna baserar sig
pé att 100% av Sveriges finpapper for direktreklamsyfte tillverkas av m-reals fabriker i Husum. Detta antagande
stimmer dock ej med verkligheten, antagandet anvénds i syfte att skapa en forenklad, dvergriplig bild av
verkligheten.
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Diskussion

Relationer mellan delarna i direktreklamens produktsystem

De delar som ingér i modellen 6ver direktreklamens produktsystem enligt bilaga 2, delas in i

produktion, distribution samt avfallshantering.

e Till produktion ridknas skogsproduktion, pappersproduktion, tryckfargsproduktion samt
reklambladstillverkning.

e Distribution innefattar central distribution, reklamutdelning, reklam som ej delats ut samt
reklam som sparas av hushall.

e Med avfallshanteringsdelen i modellen menas allting som hénder frdn det 6gonblick da
reklamen pa olika sétt sldngs tills dess att den antingen atervunnits eller omhéndertagits pa
annat vis, naturligtvis beskrivet i modellen pé ett mycket forenklat sitt.

I avsnittet ”Direktreklamens produktsystem”, beskrivs de olika delarna i1 direktreklamens
produktsystem mer ingdende, sett utifrdn modellen enligt bilaga 2. Modellens komponenter kan
dock inte fungera utan varandra. De ir alla en del av ett fordnderligt och mycket komplext
system, varfor det nu kan vara pa sin plats att redogora for sambanden mellan dess olika
komponenter. Pilarnas riktningar i modellen anger 1 vilken ordning modellens olika komponenter
ir beroende av varandra, samt i vilken ordning de olika stegen maste ske. Komponenterna &r dels
rakt nedatgaende beroende av varandra for att reklamproduktionen ska fungera. Till exempel
forutsatter steg 3, reklambladstillverkningen, att sdvil papperet som tryckférgen i tidigare stadier
blivit producerad. Men systemet innehaller 4ven vad som kan kallas omvént beroende.
Tidningspappersproduktionen &r ju inte bara beroende av skogsproduktionen, utan dven av att det
genereras returpapper som kan tillforas pappersmassan. Detta gor att denna pappersproduktion &r
indirekt beroende av sig sjdlvt, men sjélvklart &ven av att pappersdtervinningen fungerar vél for
att generera tillrackligt mycket atervunnet papper. Bland annat beroendet av returpapper gor att
reklamproduktionen inte kan vara ett slutet, oberoende system, utan &r dven beroende av
samhdllets 6vriga pappersproduktion och pappersédtervinning. Annars skulle formodligen
returpappersmangden bli for liten.

Lat oss aterga till de rak nedétgéende relationerna mellan modellens komponenter, sett ur ett
energiperspektiv. Nyckelordet i ssmmanhanget dr mdngd. Ju storre mdngd reklam som
marknaden efterfragar, dar marknaden dr de annonserande foretagen samt hushallen, desto storre
méngd reklam maste da produceras, distribueras samt avfallshanteras enligt modellen. Sett utifrdn
detta finns det i modellen endast en, eller eventuellt tvd, mojligheter att minska
reklamproduktionen och dérmed &ven energibehovet samt miljopaverkan: den ena dr att minska
marknadens efterfragan. Detta enligt allmént vedertagna principer om marknadskrafter.
Naturligtvis kan produktionen dven minska genom minskad tillgang pa virkesravara,
produktionspersonal, energi, samt genom lagar som reglerar marknaden, for att nimna nagra.
Men dessa fordandringar maste 1 sddant fall inverka pé pappersindustrin som helhet, eftersom
reklamindustrin ej dr ett isolerat system. Det andra sittet genom vilket reklamproduktionen kan
minska, redogors for i texten till punkt 5.1 1 modellen, se sidan 7. I vrigt piverkas systemet som
sadant inte om mangden producerad, distribuerad, eller avfallshanterad material som ingar i
direktreklamens produktsystem fordndras i ndgot annat av modellens led. Detta beror pa att
méngden material som produceras, distribueras samt avfallshanteras i systemet, inte &r isolerat
frén saddan pappersproduktion som gors i annat dn reklamsyfte. Papper for svil reklamsyfte som
for andra dandamal tillverkas i samma pappersbruk. Om daremot modellen vore ett helt isolerat
system, skulle helt andra samband rdda mellan dess olika delsteg. For att undersdka vad som
hiander om nagon av modellens delar fordndras, maste modellen anvéndas i syfte att spegla
samhdllets totala pappersproduktion. Modellen &r dock inte skapad for detta &ndamal, och darfor
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riskerar denna beskrivning att bli missvisande. Vil medveten om dessa risker, dverfor vi nu
modellen pa samhéllets pappersproduktion som helhet. Vi riktar in oss pa att se vad som hénder
med systemet om méngden i nagot av dess led fordndras. I texten nedan tas nagra av de viktigaste
foljderna av systemforiandringar upp pa ett dvergripande sétt, men sjélvklart kan inte f6ljderna av
alla tinkbara fordndringar tas med:

Om méngden markant och under en léngre tid minskar 1 ndgot av modellens led 1 avsnitten
produktion och distribution, ser vi att mdngden dven minskar i 6vriga led; om till exempel
skogsproduktionen minskar, minskar ocksd pappersproduktionen och ddrmed dven
reklambladstillverkningen. Detta eftersom ravarumingden minskar. Vidare leder en kraftig
minskning i ndgot av dessa led dven till att mdngden returpapper minskar. Detta kan
eventuellt leda till att pappersproduktionen kréaver en 6kad procentuell andel termomekanisk
massa, vilket dd skulle innebéra ett hojt energibehov per enhet producerat papper. Det totala
energibehovet for samhéillets pappersproduktion som helhet skulle &ndock minska, eftersom
den totala mdngden papper som produceras minskar. Om ddremot bara pappersdtervinningen
minskar, leder detta oundvikligen till att andelen termomekanisk pappersmassa méaste oka,
vilket alltsa leder till 6kat energibehov. En markant minskning i1 avfallshanteringen under en
langre tid leder troligtvis dock inte till att produktionen eller distributionen minskar; sannolikt
leder detta endast till att sopbergen véxter. Detta sdvida inte opinionen vid en minskning av
avfallshanteringen leder till en minskad efterfridgan pé reklam, i sddant fall leder minskad
avfallshantering till att &ven produktionen och distributionen minskar. Om den totala
pappersproduktionen minskar kraftigt 6ver langt tid, leder detta dven till att produktionen av
fjarrvirme minskar, eftersom forbranningen av papper minskar. Dock leder en minskad
pappersproduktion dven till att samhéllets avfalls- och utsldppsmingder minskar, samt att
ingreppen i skogarnas ekosystem minskar, for att nimna nagra positiva effekter.

Om déremot méngden i nagon av modellens led i avsnittet produktion kar kraftigt under
langt tid, leder detta inte nddvandigtvis till att méngden i 6vriga led 6kar. Efterfrdgan pa
reklam Okar ju inte bara for att skogsproduktionen 6kar. Om déaremot efterfragan pa reklam
oOkar kraftigt, 4r det sannolikt att skogsproduktionen samt 6vriga led dven de dkar. Om
andelen av det papper som slédngs och gar till pappersatervinning 6kar markant under en
langre tid, leder detta till att tillgdngen pa returpapper som rdvara okar. Detta kan i sin tur leda
till att en storre andel av nyproducerat papper anvander returpapper som ravara i stillet for
nytt virke, samt att den procentuella andelen returpapper i nyproducerat papper 6kar. Detta
kan pa sikt leda till att energibehovet vid Sveriges totala pappersproduktion kan minska,
eftersom energibehovet vid tillverkning av returpappersmassa ér betydligt lagre dn
motsvarande energibehov for tillverkning av termomekanisk pappersmassa. Returpapper kan
dock aldrig helt ersétta travirke vid pappersproduktion, bland annat eftersom tréafiber endast
kan anvéndas 5-7 génger innan kvalitén forsdmrats sa pass mycket att den blir obrukbar.

Mingderna i flera av modellens komponenter kan &ven variera kraftigt samtidigt, vilket da
leder till att ett mycket stort antal kombinationer av effekter kan uppkomma. Det stora antalet
mojliga sétt som systemet da kan variera pd, gor det mycket svért forutse vilka dessa effekter
kan bli. Av denna anledning har rapportforfattaren inga ambitioner att klargora vilka effekt
sddana forindringar kan leda till.

Systemet fordndras dven genom att méngderna i ndgot eller ndgra av modellens led okar eller
minskar 1 mindre omfattning. Vad dessa fordndringar leder till, &r dock betydligt svarare att
spéra én vad de storre fordndringarna kan leda till. Sddana forandringar sker kontinuerligt i
systemet, och dessutom samtidigt i ménga av systemets delar. De dr darfor mycket komplexa
och inverkar pa varandra pa olika sitt. Av denna anledning har rapportforfattaren ej mojlighet
att mer ingdende beskriva dessa fordandringar.
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Jag vill dterigen betona att de spekulerade antagandena 1 ovanstdende punkter giller om
rapportens modell mycket grovt dverfors till att utgéra en modell av samhaillets totala
pappersproduktion. Modellen skapades aldrig i1 detta syfte, och kan sdledes ¢j aterge ett sadant
system pa ett tillfredsstillande vis. I exempelvis punkt tva star att “efterfragan pa reklam okar ju
inte bara for att skogsproduktionen 6kar”, men for pappersbranschen som helhet kan en
produktionsokning leda till prissdnkningar varvid efterfragan okar.

Kommentarer till energibehovet

Summan av energibehovet vid de tre olika tillverkningsprocesserna blir enligt avsnittet
”Sammanrikning av energibehov for reklamproduktion” motsvarande 410.400,6 MWh eller 0,41
TWh. Detta kan jaimforas med elproduktionen i till exempel kdrnkraftanlaggningen Ringhals,
som producerar ungefdr 18% av Sveriges elforbrukning. Under perioden 1 januari — 28 februari
2002, alltsa 59 dagar, producerade anldggningens fyra reaktorer 4,9 TWh. Sveriges éarliga
direktreklamproduktion kan alltsda i runda tal sdgas konsumera lika mycket energi som fyra
kirnreaktorer producerar under 5 dagar, eller som Ringhals Reaktor 2 producerar under 21,5
dygn. Ett annat sdtt att sdga det pd dr att av Sveriges ungefdrliga totala elproduktion pé (4,9
TWh*6) * 100/18 = 163,3 TWh forbrukar nagra led i reklamproduktionen hela 0,25% - reklam
som ungefir 50% av Sveriges befolkning har en allmint negativ instillning gentemot!''Det bor
noteras att atminstone Holmen Paper Braviken har egen produktion av el och tar darfor inte all
sin elektricitet frdn det nationella nétet. Deras produktion av direktreklam kan darfor ej ségas ta el
av Sveriges egentliga elkapasitet.

Utéver den kraftiga energiforbrukningen vid reklamproduktionen, leder transporter av olika slag
till utsldpp av bland annat koldioxid. Aven i 6vriga produktionsled forekommer utsldpp, samt inte
minst nér reklam forbrénns och det icke brinnbara ldggs pa deponi.

Energibehov vid alternativt virde pa total reklamproduktion

Lat oss slutligen berdkna ett annat virde pa den totala reklamméngden i Sverige. Siffran 70.000
ton/ar dr tagen fran SDR-gruppen, och dr baserad pa branschens egna berdkningar. Nar Holmen
Paper genomforde en Direct Mail undersokning i februari 2001, uppmattes den samlade vikten av
reklamen under en manad till 2413 gram. Antal hushall 1 Sverige 1998 var 4.168.000. Om
samtliga dessa under ett ars tid skulle fatt lika mycket reklam som testhushallet fick under
februari ar 2001, skulle den totala reklamméngden inte uppga till 70.000 ton, utan istéllet 120.689
ton, alltsa nistan dubbelt s mycket. Vidare skulle det innebira att produktionen av den reklam
som slidngs innan den nar konsumenterna kriver 0,14 TWh alldeles i onddan. Aterigen jimfor vi
med produktionen i Ringhals. Produktionen av de overflodiga 20% av direktreklamen skulle
motsvara elproduktionen i Ringhals samtliga reaktorer under drygt 40 drifttimmar.

' Ringhals, http://www.ringhals.se
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Slutsatser

Enkitundersokningen som gjorts i samband med denna rapport, visar att ungefar 22% av
hushallen i centrala Norrkdping valt att sétta upp reklamavvisande skylt, en forvanansvért hog
andel.

Aven om denna siffra skulle vara kraftigt dverrepresenterad for landet som helhet, 14t siga med
en faktor 4, sa innebér detta fortfarande att en mycket stor del av den reklam som produceras
eventuellt gar direkt till pappersatervinning (forutsatt att systemfelet i punkt 5.1 pa sidan 7 &r en
realitet) och &r saledes helt onddig. Sveriges arliga mangd reklam uppgéar ndmligen till 70.000 ton
papper’, och endast 5,5% av detta blir da inda 3850 ton reklampapper som produceras i onddan.
Det bor understrykas att i nuldget kan detta eventuella systemfel endast hanvisas till som
misstankar. Dessa misstankar kan dock i sig vara anledning nog att gora ytterligare
undersdkningar och utredningar pa detta omrade, for att utrona hur verkligheten ser ut.
Undersokningarna kan till exempel goras i form av intervjuer av savél brevbérare och
utdelningsansvariga i1 de olika postomriderna samt faltundersokningar pa utdelningskontoren for
att undersoka hur inventeringen av 6verbliven reklam genomfors. Utover detta bor da dven en
omfattande inventering av andel brevlador i Sverige som har reklamavvisande skylt goras.

Skrackscenariot vore om det verkligen dr ungefar 20% av Sveriges befolkning som har
reklamavvisande skylt, i kombination med att reklamméangden stimmer mer §verrens med
Holmen Papers Direct Mail undersokning for februari 2001 &n med reklambranschens egna
berdkningar, samt i kombination med att misstankarna om systemfelet i reklamutdelningen visar
sig vara befogade. Detta skulle d& innebéra att 24.138 ton av Sveriges arliga 120.689 ton i reklam
blivit producerad helt i onodan. Om kalkylen for energibehovet vid produktionen av tryckta
reklampapper direkt fors 6ver pa dessa siffror, innebar det att motsvarande 0,14 TWh arligen
behovs till produktion av en vara som sldngs innan den nér kund.

Aven om berikningarna av energibehovet vid denna produktion av nigon anledning skulle visa
sig vara felaktiga, kvarstar frigan om huruvida upp till 20% av all direktreklam som produceras,
gar direkt till avfall.

Diri ligger 1 sddant fall problemet.
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Bilaga 1 till Rapport: Energibehov vid direktreklamproduktion, Niklas Wallenius, 2002

# :, Linkopings Universitet, Institutionen for Tematisk Utbildning och Forskning
: éé - Miljovetarprogrammet, Campus Norrkoping

i & Examinationsuppgift for kurs 3, ir 1: "Att studera miljéfragor som komplexa system"
h Materialinsamling till rapport: Energibehov vid direktreklamproduktion
1. A.  Vilken dr din allmédnna instdllning till divektreklam (ej adresserad reklam) i brevidadan?

O Positiv O Negativ

1. B.  Om delad uppfattning, vad dr positiv/negativt? Vilken reklam dr intressant/ointressant?

Positivt: Negativt:

2. Har ditt hushadll en skylt av typen “Ingen reklam, tack!” pa breviddan/brevinkastet?

O Ja O Nej

3. A. Om du har en reklamavvisande skylt, varfor har du dd valt att sdtt upp denna?
O Inget intressant i reklamutbudet O Av miljéhansyn
O Ekonomi som ej tillater oplanerade/onddiga ink6p

O Annan orsak, ndmligen:

3. B. Skulle ett bdttre reklamutbud som dr mer anpassat till dig kunna fd dig att ta bort skylten?

4. Om du inte har en reklamavvisande skylt, varfor har du valt att ej sdtta upp sddan skylt?
O Andra i hushéllet vill inte ha sadan skylt O Intressant reklamutbud (O Till viss del, se 1.B)

[ Har ej orkat sitta upp siddan skylt [0 Har bara inte tankt pa det

5. Om du ej har en reklamavvisande skylt, vad skulle kunna fa dig att sdtta upp en sdadan skylt?

6. Vilket dr ditt yrke/sysselsdttning?

7. Vilken dr din ungefdrliga manadslon, fore skatt?
O Mindre &n 12.000 kr O 12.000-16.000 kr

O 16.000-20.000 kr O 20.000-25.000 kr O Mer @n 25.000 kr

8. Vilken dldersgrupp tillhér du?
O 15-25a O25-35a [O35-45ar

O 45-65a 0O 65 ar och over
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Bilaga 2 till Rapport: Energibehov vid direktreklamproduktion, Niklas Wallenius, 2002

F o h"'-e,_ Linkdpings Universitet, Institutionen for Tematisk Utbildning och Forskning

féé - Miljévetarprogrammet, Campus Norrkoping
3 # Examinationsuppgift for kurs 3, 4r 1: "Att studera miljéfragor som

Modell 6ver Direktreklamens produktsystem

komplexa system"

1.1. Skogsproduktion Produktion
A ¢ v
1.2. Pappersproduktion 2. Tryckféargsproduktion
A 4 A 4
3. Reklambladstillverkning
v
4. Central distribution Distribution

—

5.1 Ej utdelad reklam 5. Reklamutdelning | 5.2. Reklam sparad av hushall
|
A 4 +
< 6. Reklam slings Avfallshantering
I | '
. o
c:a 85% c:a85% | &2 15%

t v v

A 4

6.1. Atervinning hos pappersforetag,
cirka 5-7 ggr (eller 85%)
[

6.2. Insamlas ej, omhéandertas
med Ovriga sopor

c:al5%

v

| Nedanstaende géller samtliga

N v

sopor, ¢j endast reklam

SlMoni Forbrianning

; A 4

~ A
/ \ Brannbart Hushaéllsavfall,

avfall osorterat

Forbud mot detta from 1 |

jan 2002, dispans ges
dock till vissa sopstationer
under utbyggnad av

Energi till bl.a.
fjarrvirme

c:a40% | c:a 50%
forbrianns

forbranningsanldggningar

c:a 20% 1 form av aska

c:al10%

lJ

Biologisk
nerbrytning

A 4 A 4

Laggs pa deponi
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